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“Transformo situacoes comuns da vida adulta em
conteudos altamente compartilhaveis que geram
identificacao imediata e desejo de consumo.”




Sobre

Késia é criadora de conteudo no nicho de humor feminino e
vida adulta real, abordando maternidade, casamento, rotina e
opinides fortes de forma leve e auténtica.

Com uma comunicacao natural e identificacdo imediata com o
publico feminino, seus videos alcancam milhdes de
visualizacbes mensalmente de forma 100% organica.

Seu diferencial esta na autenticidade e conexao emocional
com mulheres reais.






Area de
atuacao

« Casamento

- Rotina

« Boletos

« Cansaco

« Relacionamentos
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Conteudos atingindo

Parcel’ias + de 4 milhdes de visualiza¢ées

de forma organica
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de conteudos em formato storytelling, inserindo o T N 9 T
produto de forma espontanea na rotina da vida adulta gﬁ DI PoOC e‘ fl’a UL
real. somos amigas desde

queeramos pobres
O resultado foi uma comunicacao leve, auténtica e
altamente conectada com mulheres decisoras de
compra, fortalecendo a presenca da marca no
ambiente digital de forma organica.
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PACOTES




Pacote Essencial Pacote Premium
1 Reels + 3 Stories 2 Reels + Sequéncia de Stories + Fixado
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AGENDE SUA REUNIAO

< (66)9-9991-5312 > <@KESIATEIXEIRA_A




